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RESUMO

Esse artigo tem como objetivo analisar a propaganda politica e a comunicagdo em regimes totalitéarios,
com foco em seu poder persuasivo e caracteristicas principais, para que seja possivel trazer para a
realidade atual da sociedade da informagédo e digital. A metodologia presente nessa pesquisa € a
pesquisa bibliografica, com preferéncia para artigos publicados em revistas e livros de estudiosos da
area. De tal forma, o trabalho ir4 abordar o conceito de totalitarismo e propaganda, assim como os
meios utilizados para divulgacdo do material propagandistico. Sera explicado a diferenca entre os
métodos de propaganda por persuasédo, ou entdo racio-propaganda e a propaganda por sugestao,
também chamada de senso-propaganda, termos cunhados e explicados por Tchakhotine (1967), além
dos tipos leninista e hitlerista de propaganda propostos por Domenach (1963), com énfase em suas
diferencas cruciais e influéncia na propaganda moderna. O comportamento da massa e o
desenvolvimento da comunicag&o na era da tecnologia é também um importante topico presente. A
pesquisa busca compreender a complexidade da sociedade da informagéo e como, simultaneamente,
apresenta grande nimero de informacdes disponiveis e a presenca de proliferacao de noticias falsas
e fortalecimento de grupos ideoldgicos, facilitando, assim, o surgimento de movimentos totalitarios e
se tornando uma ameacga a democracia.

PALAVRAS-CHAVE: propaganda politica; persuasédo; totalitarismo; sociedade da informacao;
Tchakhotine; Domenach.

1 INTRODUCAO

A propaganda, desde a expansao
do catolicismo no século XVII, é
utilizada para a transmissao de ideias
politicas, sociais ou religiosas. A propa-
ganda politica sobretudo apresenta
meétodos de persuaséo a fim de incen-
tivar uma ideologia ou uma doutrina, por

isso, a mesma faz o uso de estratégias

gue comovam e que estejam conec-
tadas aos sentimentos e ao emocional
dos seres humanos, visando a promo-
¢cado de um compor-tamento em massa.

Em decorréncia disso, a dissemi-
nacao dos principios governa-mentais €
uma ferramenta empregada no jogo
politico que esta diretamente relaciona-
da com o surgimento, o forta-lecimento
e 0 mantimento de regimes totalitarios
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com uma legitimacdo do poder, como
visto no periodo do século XX com o0s
movimentos nazifascistas, em especial
na Alemanha e na Itélia, e se manteve
essencial em tempos de guerra.

Em outras épocas, os meios de
divulgacdo desses materiais eram
realizadospor canais de comunicagdo
unidirecionais, 0s jornais impressos, 0
radio e, posteriormente, a televisdo,
que facilitavam o controle estatal auto-
ritario do conteddo anunciado. Em
contraste com o presente momento, no
qual a evolucdo tecnoldgica permitiu
uma modificacdo da comunicabilidade
global e garante uma humanidade com
acesso a dados de modo revolucio-
néario, para qual o sociélogo Daniel Bell
caracterizou como “sociedade da
informagao”.

Nesse sentido, o presente artigo
tem como objetivo compreender a
influéncia das propagandas politicas
para o fortalecimento de movimentos
totalitarios, descrever as estratégias de
persuasao utilizadas e analisar se as
tecnologias de informacdo e comuni-
cacdo agem como obstaculo para a
ascensao de regimes totalitarios ou
como um instrumento que facilita sua
institucionalizacao.

Mediante o exposto, a metodolo-
gia adotada foi a pesquisa bibliografica,
tendo o levantamento das investiga-
cOes a partir de livros, artigos cientificos
publicados em revistas e sites oficiais
para uma extensiva analise baseada
em fatos historicos e obras de
especialistas, visando 0 mais completo
e fidedigno estudo.

2 TOTALITARISMO E A PROPA-
GANDA

O totalitarismo, em oposicdo a
democracia, € um tipo de governo
coletivista em que seus lideres
restringem os direitos da populacdo e
apresentam total poder sobre os

cidaddos. Esteve muito presente no

século XX, com a Alemanha nazista de
Hitler e a Italia fascista de Mussolini, por
exemplo.

O totalitarismo costuma apresen-
tar caracteristicas como a falta de
liberdade de expressao, sem transpa-
réncia por parte do Estado e com um
lider centralizador da autoridade. Para
comunicar e convencer as massas, 0
governo totalitario usufruiu-se das pro-
pagandas, que o auxilia na legitimacéo
de poder.

A propaganda politica patrocinada
pelo Estado, quando apoiada
pelasclasses instruidas e quando
ndo existe espaco para contesta-
la, pode ter consequéncias impor-
tantes. Foi uma ligdo aprendida por
Hitler e por muitos outros e que
tem sido adotada até os dias de
hoje (CHOMSKY, 2013,p. 13).

A massa € a base para o
surgimento, fortalecimento e dissemi-
nacdo para o0s regimes totalitarios
(ARENDT,1951). O individuo, em um
Estado ditatorial, abandonasua perso-
nalidade propria, perde sua identidade
e age junto da massa, a favor do todo e
apenas em beneficio do governo, para
a prosperidade da nacdo. E é nesse
contexto social que a propaganda se
torna propicia, levando em conside-
racao que a populacédo pode ser domi-
nada e altera a convivéncia.

Os sociblogos alemaes Theodor
Adorno e Max Horkheimer, estudiosos
da Escola de Frankfurt, apresentaram
em 1947 o conceito de Industria Cul-
tural, que possibilitou entender que os
ditadores conseguiam mobilizar as
pessoas por meio doradio e do cinema.
Esses meios de comunicacdo apres-
entavam caracteristicas especificas
gue agregavam grande valor simbdlico
a mensagem a ser passada.

Sobre a propaganda de massas,
Hobsbawm afirma:

A propaganda de massas foi um
elemento essencial mesmo em
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regimesgue estavam prontos para
aplicar coercdo ilimitada sobre
seus povos. Nem as ditaduras
logram sobreviver por muito tempo
quando seus suditos perdem a
disposicdo de aceitar o regime
(HOBSBAWM, 2007, p. 102).

Principalmente o radio era um
meio de grande escala e de grande
penetracdo, apresentando baixo custo
e tem producao padronizada. Pode-se,
ainda, levar em consideracédo o jornal
diario como um meio impresso muito
utilizado, sendo uma das primeiras
formas de comunicacdo em massa.
Com isso, foi possivel transmitir as
propagandas, persuadir e manipular as
pessoas.

3 PROPAGANDA POLITICA

O russo Sergei Tchakhotine, um
dos inventores das modernas formas
de propaganda, em suas analises,
estabelece dois tipos de propaganda
politica, sendo elas a propaganda por
persuasdo (racio-propaganda) e a
propaganda por sugestdo (senso-
propaganda).

Sobre a primeira, Tchakhotine
(1967), afirma que sdo as formas ja
conhecidas, como jornal, radio ou até
mesmo a de porta em porta, deman-
dando planejamento e organizacao dos
grupos envolvidos, € quando alcangcam
as pessoas para persuadi-las. E quanto
a propaganda por sugestdo € mais
objetiva, se utiliza desimbolos graficos,
plasticos e sonoros para provocar
sentimentos para impres-sionar as
massas, como 0 uso de bandeiras,
manifestacdes de grande escala.

3.1 Tipos de propaganda politica
segundo Domenach

A classificacdo da propaganda
politica tem muitas vertentes, variando
de acordo com os autores e com
categorias que abrangem diferentes
caracteristicas. O foco, no entanto, sera

na divisao feita por Domenach (1963),
que abrange a propaganda de tipo
leninista e a propaganda de tipo
hitlerista, dois momentos emque as
técnicas de persuasao foram extrema-
mente utilizadas.

A propaganda leninista esta
intrinsecamente relacionada a Revolu-
cdo Russade 1917, na qual Lenin, um
dos principais lideres do movimento,
conseguiu difundir com muita agilidade
a ideologia marxista, se consolidando
como filosofia de propagacao entre as
massas. Para Lenin, o principal seria a
agitacdo e a propaganda em todas as
camadas do povo.

Ha ainda particularidades essen-
ciais para esse tipo de propaganda, a
revelacao politica e a palavra de ordem,
essa ultima servindo como slogan de
carater combativo e representando a
realidade no nivel da luta de classes.
Para qual, de acordo com Domenach,

Conceito motriz, expressa o0
objetivo mais importante do mo-
mento, o0 quanto possivel clara,
breve e eufonicamente: quer, em
periodo revolucionério, o aniquila-
mento do adverséario e um escopo
unitario para as massas — “Todo o
Poder aos Sovietes”, “Terra e
Paz”, “Péo, Paz e Liberdade” [...]
(DOMENACH, 1963, p. 22).

A propaganda nazista hitlerista
teve como base muitos aspectos da
propaganda leninista, porém, também,
deturpou a sua concepcdo e pavimen-
tou o desenvolvimento da propaganda
moderna, agregando valor de choque
em seus discursos. Contrariamente ao
outro tipo, essa propaganda nao
apresenta mais objetivos concretos e
se aproveita de ameagas e promessas
vazias.

Hitler e Goebbels, aproveitando o
contexto em que a Alemanha encon-
trava-se, valorizaram a imagem de um
lider e a irracionalidade sentimental do
coletivo, conforme Domenach:
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A propaganda hitlerista mergulha
suas raizes nas mais obscuras
zonas do inconsciente coletivo, ao
gabar a pureza do sangue, ao
glorificar os instintos elementares
de violéncia e destruicdo, ao
renovar por meio da cruz gamada
a remotissima mitologia solar
(DOMENACH, 1963, p. 28).

A propaganda deixa de ser um
instrumento, e nesse momento da
historia, passa a ser toda a estratégia
de governo. Goebbels, encarregado do
Ministério de Cultura Popular e
Propaganda, com poder sobre as
propagandasativas, as radios, o cine-
ma, da imprensa, das artes criativas,
mausica e literatura, produz uma rede
completa de comunicacao persuasiva,
presente em diversas, sendo todas as
esferas do cotidiano dos cidadaos
alemaes.

4 PROPAGANDA POLiTI~CA NA
SOCIEDADE DA INFORMACAO

Durante o século XX, as tecnolo-
gias de informacdo e comunicacao
(TICs) possibilitam maior proliferacao
das propagandas. No mundo atual,
essa tecnologia encontra-se avancada
e grandemente globalizada devido a
internet, que modifica 0 comportamento
humano e inova o0s métodos de
comunicacdo com a democratizagao
das noticias, chegando a criar uma
sociedade virtual.

A sociedade da informagédo pode
ser definida como

Um tipo moderno de sociedade, na qual
a intensidade de informacgé&o de todas as
atividades é tédo elevada que possibilita
uma organizacdo social baseada na
ciéncia, na racionalidade e na reflexivi-
dade; uma economia comtodos bens e
setores, incluindo os setores agricola e
industrial, incrivelmente caracterizada
pela producdo de informagdes [...]
(FORTES, 2015, p. 82).

Com a facilidade de adquirir e de

conferir os dados, a sociedade virtual é,
na teoria, a solucdo para o fim de
regimes totalitarios, uma vez que
representa a populacédo no controle e
com acesso a suas proprias informa-
¢bes. No entanto, a incontavel quan-
tidade de noticias podem ser propicias
para a propagacdo de mentiras falsas,
gue podem ser sensacionalistas e
enganar o leitor, sendo facilmente
aceitas por uma grande maioria.

As redes sociais sao facilitadoras
para a divulgacdo de ideologias e
sentimento de pertencimento em
grupos. As noticias falsas sao frutos de
estratégias e métodos que podem levar
nacdes a beira do estado totalitario.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A propaganda politica desenvol-
veu-se durante diferentes periodos na
histdria, tendo como principal objetivo a
persuaséo do povo e a modificagdo de
escolhas e habitos por meio da adeséo
de ideologias. A sua forma contempo-
ranea tem como origem as propagan-
das do século XX, que trouxeram
consigo caracteristicas importantes a
serem estudadas e lembradas.

Durante o trabalho, é abordado o
conceito de propaganda e totalitarismo,
a relacdo e a importancia da propa-
ganda politica para a manutencao
desses regimes antidemocraticos. As-
sim como sdo abordados diferentes
tipos de propaganda politica seguindo
0os conceitos de Tchakhotine e
Domenach, sendo observado, por fim,
a existéncia das redes sociais e das
grandes inovacgdes tecnoldgicas e seus
impactos na sociedade.

Esse artigo busca expor o com-
plexo conceito de sociedade de infor-
mac&o e como, concomitantemente, ela
representa o apice de informacgdes
disponiveis para as pessoas conferirem
0 que for preciso e pode prejudicar o
exercicio da democraciapor meio da
proliferacdo de noticias falsas e criagdo
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de grupos ideologicos, facilitando
assim, o surgimento e o fortalecimento
de movimentos totalitarios.

De modo geral, € necessario que
a populacdo apresente interesse na
investigacdo de noticias e propagan-
das, em sitios virtuais oficiais e confia-
veis, a fim de manter-se sempre bem
informado e consciente. Além disso,
que aproveite dos beneficios da socie-
dade virtual para enfraquecer e dificul-
tar o prevalecimento do totalitarismo.
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